


Участники проекта

Miller Brands Ukraine
MILLER BRANDS UKRAINE принадлежит международному лидеру производителю пива 

SABMiller с июня 2008 года. SABMiller один из крупнейших пивоваров во всем мире, чья 
продукция представлена в 601 странах и на 50 континентах.
ТМ «Сармат» 
Донецкая пивоварня начала производство пива «Сармат» в 1998 году. В 2009 году 
пивоварня обновила линейку продукции Сармат. Обновленный Сармат варится, в 
основном, из импортного сырья и соответствует международным стандартам компании 
SABMiller.

Донбасс-Арена
«Донбасс Арена» — первый в Украине и Восточной Европе стадион, спроектированный и 

построенный в соответствии со стандартами УЕФА для стадионов категории «Элит».

Бюро Маркетинговых Технологий
Агентство креативного маркетинга, рекламное агентство полного цикла, 

основанное в 1999 году в Киеве (Украина). С 2009 года - часть 
Группы компаний Бюро (Бюро Маркетинговых  Технологий, 
Кадровое бюро «Характер», PR-бюро  «Диеслово»,
агентство социальных инициатив «Политбюро»).



Предистория

MILLER BRANDS UKRAINE - в феврале 2011г. был 
объявлен тендер на BTL-акцию во время 
домашних игр ФК «Шахтер» на стадионе 
«Донбасс-Арена», г.Донецк.

В рамках тендера Бюро Маркетинговых Технологий 
предложило 5 идей, выведших его во второй 
тур тендера.

По уточненному и детализированному брифу Бюро 
Маркетинговых Технологий предложило 
новую идею: «Забойное поздравление - стань 
участником юбилейного матча!», которая и 
победила.

Акция имела потенциал как 
минимум городской, но в связи 
с проведением иных 
маркетинговых активностей
ТМ «Сармат» националь-
ного масштаба, была 
сужена до территории 
стадиона.



Описание проекта. Идея

Пей Сармат, играй в футбол с ФК «Шахтер» на Донбасс-Арена!

75 финалистов к 75-летию ФК «Шахтер»

«Сармат» дарит мечту: В честь 75-летия ФК «Шахтер»,  самые верные и ярые 
фанаты смогут выйти на поле «Донбасс-Арена» в составе команды «Сармат» и 
забить поздравительный гол в ворота юбиляра!

Механика:

 Приди на одну из 3-х домашних игр «Шахтера» на «Донбасс-Арена»

 Купи 4 бокала разливного пива ТМ «Сармат»

 Запиши видеопоздравление на одном из оборудованных брендированных
стендов

 Найди себя на промо-сайте http://shakhtar75.sarmat.ua,
голосуй за свое видео, приглашай к голосованию друзей
(только 1 голос с 1 IP-адреса в день!)

 Из участников каждой игры определялось 25 финалистов
и 5 супер-финалистов, всего 75 финалистов и 15 супер-
финалистов

http://shakhtar75.sarmat.ua/


Описание проекта. Общая информация 

Даты проведения BTL: 23 апреля / 07 мая / 11 мая

Финал (награждение) BTL: 21 мая

Количество отработанных промо-часов: 163,5

Количество промо-персонала: 38 человек

Промоутеры, раздающие флаера: 18 человек

Промоутеры, снимающие видео: 20 человек

Технический персонал: 2 человека

Организаторы: 4 человека

Супервайзеры: 4 человека

Количество посетителей на матчах: 143 000 человек



Описание проекта. Продукты

 Название акции

«75 лет побед – с Днем рождения, Шахтер!»

 Логотип акции

 Логотип «футбольной команды» ТМ «Сармат»

 Базовый имидж

 Баннер на локации

 Анимированный баннер 

для плазменных экранов на стадионе

 Листовка

стилизованная под билет на матч

 Форма промоутеров

 Промо-сайт акции

http://shakhtar75.sarmat.ua

http://shakhtar75.sarmat.ua/


Продукты. Логотип акции



Продукты. Логотип команды



Продукты. Базовый имидж



Продукты. Анимированный баннер



Продукты. Листовка



Продукты. Форма промоутеров



Продукты. Форма победителей



Продукты. Промосайт

http://shakhtar75.sarmat.ua

http://shakhtar75.sarmat.ua/


Описание проекта. Механика

1.На стадионе (накануне каждой «домашней» игры ФК 
«Шахтер» и между таймами) промоутеры
раздавали листовки болельщикам.



Описание проекта. Механика

2.Болельщики покупали 4 бокала пива «Сармат», предъявляли чек 
о покупке у специально оборудованных стендов и получали 
возможность ЛИЧНО ПОЗДРАВИТЬ «Шахтер» с юбилеем. 
Поздравление каждого болельщика записывалось на видео!



Описание проекта. Механика

3.Видео-поздравления, прошедшие модерацию, выкладывались на промо-сайт акции 
http://shakhtar75.sarmat.ua, где за них можно было проголосовать по схеме «один 
голос с одного IP-адреса в сутки».

http://shakhtar75.sarmat.ua/


Описание проекта. Механика

4. Лидеры голосования, проходившего на промо-сайте, 
получали заслуженные призы:

 Пригласительные на 2-х персон на гранд-шоу, 
посвященное юбилею ФК «Шахтер». Все финалисты, 75 
человек .

 Право выйти на поле в перерыве между таймами 
очередного домашнего матча «Шахтер» и пробить 
пенальти в ворота ФК «Шахтер». А также эксклюзивный 
подарок - фирменную футбольную форму ТМ «Сармат», 
сувенирные мячи ФК «Шахтер». Супер-финалисты, 15 
человек.



Описание проекта. Итоги

1. Продано бокалов пива участникам акции (0,4 л): 1 344

2. Видео, размещенных на промо-сайте: 287

3. Вовлечено в интернет-голосование, не менее: 2 011

4. Вовлечено в активность, не менее: 7 782

5. Количество инфоконтактов с брендом, не менее: 143 000

6. Количество просмотров телепередачи
«Вперед Шахтер!» (выпуски №11-13) на ресурсе
www.youtube.com/user/shakhtartv 1 926

Объединение 2-х брендов, «Сармат» и «Шахтер», позитивно
повлияло на имидж ТМ «Сармат». Торговая марка  укоренила 

позицию пивного лидера среди болельщиков Восточной Украины.

http://www.youtube.com/user/shakhtartv


Описание проекта. Иллюстрации

Примеры видео-поздравлений супер-финалистов акции (double click 
needed)



Описание проекта. Иллюстрации
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Описание проекта. Иллюстрации

Примеры видео-поздравлений других болельщиков (double click 
needed)



Описание проекта. Иллюстрации
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Описание проекта. Иллюстрации
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Описание проекта. Иллюстрации
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Описание проекта. Иллюстрации

Отзывы супер-финалистов
Из e-mail’ов, присланных на почту Бюро по 
собственной инициативе участников.
Орфография и пунктуация сохранены:

Александра Дёмин:
Добрый день.

Искренне благодарен за предоставленные 
материалы.
Ещё раз СПАСИБО за 
приятные мгновенья 
которые хоть и остались в 
прошлом
но в памяти останутся на 
всегда.
Желаю Вам и САРМАТУ:
Преданных поклонников;
Новых свершений;
Успешной реализации всех 
задуманных идей.



Описание проекта. Иллюстрации

Отзывы супер-финалистов
Из e-mail’ов, присланных на почту Бюро по собственной 
инициативе участников
орфография и пунктуация сохранены:

Алексей Варзулин:
Александра (менеджер проекта, Ред.) ,я у Ваших ног!!!!!я даже не 
нахожу подходящих слов благодарности 
!!СПАСИБО!!!СПАСИБО!!!СПАСИБО!!!СПАСИБО!!!СПАСИБО!!!СПАСИ
БО!!!СПАСИБО!!!СПАСИБО!!!СПАСИБО!!!СПАСИБО!!!СПАСИБО!!!СП
АСИБО!!!СПАСИБО!!!СПАСИБО!!!СПАСИБО!!!СПАСИБО!!!СПАСИБО!!
!СПАСИБО!!!СПАСИБО!!!СПАСИБО!!!СПАСИБО!!!СПАСИБО!!!СПАСИ
БО!!!СПАСИБО!!!СПАСИБО!!!СПАСИБО!!!
СПАСИБО!!!СПАСИБО!!!СПАСИБО!!!СП
АСИБО!!!СПАСИБО!!!СПАСИБО!!!СПАС
ИБО!!!СПАСИБО!!!СПАСИБО!!!СПАСИБ
О!!!СПАСИБО!!!СПАСИБО!!!СПАСИБО!!
!СПАСИБО!!!СПАСИБО!!!СПАСИБО!!!С
ПАСИБО!!!СПАСИБО!!!СПАСИБО!!!СПА
СИБО!!!



Описание проекта. Иллюстрации

Супер-финалисты забили 4 
поздравительных гола в ворота 
«Шахтера»!




